
东 阿 阿 胶 股 份 有 限 公 司

东阿阿胶内部资料，严禁转发，严控知悉范围，严禁通过互联网、手机、微信、QQ等传播使用和对外发布。发生违规、泄密等行为，将依法依规严肃处理





品牌概况

2025年入选凯度Brand Z最具价值中国品牌100强，行业领先
品 牌 价 值 4 9 6 . 9 7 亿 ， 三 年 间 提 升 4 8 . 3 %
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近2年唯一同时包揽“金投赏全场大奖”、“艾菲金奖”、“虎啸金奖”的品牌企业，连续10年蝉联西普会“健康产业品牌价值榜”榜首外
部
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品牌价值持续提升，达历史新高

获得实战派、学院派双重认证
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终端品牌点购率持续提升，达历史新高

东阿阿胶消费者点购率高达81%2022 2024

+8%打 造 以 东 阿 阿 胶 为 代 表 的 顶 流 滋 补 健 康 品 牌

形 成”一超多强”品牌矩阵

西普会榜

全 新 的 东 阿 阿 胶 品 牌 形 象 ， 使 品 牌 成 为 新 的 增 长 引 擎

录入中国管理案例共享中心入选《世界品牌年鉴》| 凯度最具价值中国品牌100强

数据来源：2024年12月益普索驻药店观察
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品牌策略
唤 醒 焕 新  一 超 多 强

品牌价值
滋 补 国 宝  补 血 圣 药

品牌人设
最 具 英 雄 之 力 的 照 顾 者

品牌文化
扛 起 中 医 药 文 化 传 承 创 新

使 命 担 当
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品牌重塑策略

品 牌 唤 醒 品 牌 焕 新
4 8 . 3 %



品牌矩阵策略 - 一超多强

桃花姬 皇家围场
1619

信任背 书｜打造以 东阿阿 胶为代表的 顶流滋 补健康品牌，以用 户价 值和 购买线索 为基 础，进行品 类梳理、品牌聚焦

核心用户价值

购买心智线索

气血养颜
阿胶+/+阿胶

抢占气血养颜赛道

品牌=好气色
想到气血养颜

就想到桃花姬

男士健康活力
以健脑补肾口服液大品牌打造

抢占男士赛道

品牌=男士活力
男士想到健康活力

就想到皇家围场1619

滋补国宝 东阿阿胶

大 气 血 品 类 新 滋 补 品 类

X品牌

气血零食
抢占健康零食赛道

品牌=养生零食
想到健康零食

就想到遇元气

遇元气东阿阿胶
复方阿胶浆

补血圣药
品类升级

阿胶+便利化

品牌=品类
想到阿胶

就想到东阿阿胶

参山见 燕真卿

宫廷气血燕窝
抢占燕窝赛道

品牌=养颜阿胶燕窝
想到阿胶燕窝

就想到燕真卿

壮本
苁蓉壮本 

从容人生持续好精力
抢占补气+抗疲劳赛道

品牌=补气抗疲劳
想到提神抗疲劳

就想到X品牌

品牌=肉苁蓉
想到肉苁蓉

就想到壮本

以肉苁蓉为核心

布局滋补养生赛道



品牌建设策略

品牌温度
赋予品牌温度，基于产品特性讲焕新故事

品牌独特性
强化品牌独特性，深化品牌壁垒

品牌高度
巩固品牌高度，文化产业双轮驱动

三 大  品 牌 建 设  重 点 工 作

一 个  品 牌 建 设  核 心 策 略

扛起使命担当 行业顶流品牌
消费者最信赖的、年轻的、国潮的、国际化的

一 个  东 阿 阿 胶 品 牌 建 设  顶 层 方 向

四 个 品 牌
聚 焦 话 题

          女性 / 母女
血脉连心，爱和支持，延绵不息

          滋补国宝 
国家级非物质文化遗产

       补血圣药
千年传承中明确的功效记载

          东阿水
道地正宗原产地的黄金水源

情 绪 功 能 传 承差 异 化

品牌焕新
承接文化产业双轮驱动战略，推动品牌焕新助力生意增长

东 阿 阿 胶
品 牌 五 度 价值高度 人设温度 场景强度 记忆深度 关系厚度
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现在

用现代科学阐释阿胶功效及原理,东阿阿
胶作为行业引领者和标准制定者围绕阿
胶全产业链、整合创新资源，实现阿胶
的传承、创新和高质量发展

全新演绎

440年

明朝李时珍《本草纲目》
阿胶，补血圣药

圣药

900年

北宋时期证明正宗阿胶离不开
东阿地下水。郦道元《水经
注》、沈括《梦溪笔谈》

明确产地

2500 年

《周礼·考工记》始有“胶”之
类属;牛胶、马胶、鹿胶等

胶之分类

约3500年

商汤时期，伊尹发现动
物胶的药用功效，被尊
称为“阿胶创始人”

诞生

2200 年

《五十二病方》有
“胶”之药用记载

药用

2000 年

东汉时期，《神农本
草经》阿胶，上品，
久服轻身益气

上品

1800 年

东汉时期，张仲景
《伤寒杂病论》记载
“阿胶”13方及证治

药用发展

1500年

南北朝时期，陶弘景《名医别录》:
阿胶，出东阿，故曰阿胶

明确产地

东阿阿胶，拥有千年历史积淀的老字号品牌及中医药传统文化的传承者

滋补国宝 东阿阿胶



历代医圣赞誉阿胶为「滋补上品」、「补血圣药」
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历代
（医圣）

现代
（国医大师）

• 阿胶出东阿县
    乃滋补之上品
    补血之良药

邓铁涛
国医大师

• 阿胶育神，使精力旺盛，
提高记忆力

• 阿胶净化血液，软化血管

石学敏
国医大师

• 唯阿胶乾坤互藏、血肉
有情，滋补最甚

• 效宏用广，国药之光

王琦
国医大师

• 阿胶，滋补肝肾
• 强壮男子

张灿玾
国医大师

• 阿胶，妇科补血调
经要药

王绵之
国医大师

• 阿胶安全有效是其
经久不衰、得以传
承的根本

张伯礼
国医大师
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补血圣药 东阿阿胶



中国好礼 东阿阿胶

世界中医药大会、“一带一路”中医药发展论坛、
澳门中医药大健康论坛、香港药食同源大会

BEYOND展会、雅加达博览会、港澳山东周、好
品山东韩国推介会、服贸会、香港美食博览会、

澳门高品会、进博会

学 术 会 议 及 论 坛 国 内 外 高 规 格 展 会

“中国好礼产业促进计划”是商务部、中宣部、文旅部、贸促会等六部门发布的《对外文化贸易
“千帆出海”行动计划》的重点项目，旨在通过挖掘具有中国文化特色的优质产品，推动中国制
造向中国品牌升级，助力中国文化与品牌走向世界。



道地原产地 东阿地下水



国家级非遗制作技艺



科研引领 创新驱动

行业唯一科技部批准的“国家胶类中药工程技术研究中心”
拥有博士后科研工作站、山东省胶类药物研究与开发重点实验室、山东省胶类中药技术创新中心、胶类中药技

术创新与应用山东省工程研究中心、院士工作站、泰山学者岗位等研发平台。是国家技术创新示范企业、国家

创新型试点企业、高新技术企业、国家综合性新药研发技术大平台山东产业化示范企业

争 取 政 府 资 金 支 持 国 家 / 省 级 科 技 奖承 担 国 家 / 省 部 科 技 级 项 目 制 定 国 家 / 行 业 等 标 准近 五 年 创 造 经 济 效 益
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学术类 场景类 活动类 应用类

文化成果

行业定位 业务定位

企业实体

方案 课题

项目策划

原料 服务 商品

产品类型

理念 战略 价值观 精神

创意灵感

资金 物质条件

经济基础

时代趋势

风土人情

历史文献

政策导向

古籍记载 语言环境

经济形势

人文教育

人口变化

消费习惯

自然环境

科技发展

化文 CULTURES

价值理念

投融资

市场机会

科技研发

技术应用

人才引进 应用场景

品牌建设

原料供应

渠道建设

管理体系

工厂建设

业产 INDUSTRY

一二三产业链

文 化 & 产 业 融 合 ， 打 造 中 医 药 文 化 价 值 理 念
产业因文化而兴，文化因产业而强 

文化战略



文化&产业融合
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创 新 文 化 传 播 是 提 高 中 医 药 影 响 力 的 关 键 途 径

大型中医药文化国际传播节目

《四海中医》

养成系文化类真人秀节目
《少年中医说》

第二十一届
世界中医药大会

第七届
中国国际进口博览会

“炼行计划”
阿井水万里行活动

中华医圣故里行小红书中式养生节





《少年中医说》项目介绍

首档由企业全资制作的现象级中医药文化
节 目

• 中宣部新闻阅评内刊推荐、全国省委宣传部传阅

• 国家广电总局视听评论内刊、一周节目推荐

• 中共中央办内刊重点推广

• 2 0余位各界领导专家参与背书传播



《少年中医说》项目介绍

主持人蒋昌建
七名中医药高校素人学生

流量艺人
“老外”互联网达人
中医药高校教授

 

医圣故里游学探访
年轻人与传统文化双向奔赴



四台一网联播   全网曝光50亿+  香港TVB即将上线

《少年中医说》项目介绍



通过挖掘节目中的中医药相关内容与话题，直击当下网友痛点，
传播节目内中医药内容，热度话题制造中医药名场面引热议

喜提全网热搜热榜193个   话题以中医药为主
《少年中医说》项目介绍





节目定位：户外行走+观察类人文纪录片；

《四海中医》是由凤凰卫视与东阿阿胶倾力合作打造的大型海外

项目，旨在探寻中医药传统文化在全球的现状及其未来趋势，寻

找中医药在海外落地生根、开枝散叶、融入异乡生活，为当地民

众提供健康保障的生动案例故事。

播出时间：2025年四季度

单集时长：26分钟

节目体量：12集(季播)

播出平台：凤凰卫视全媒体平台

               优酷

播出频率：周更

《四海中医》项目介绍



走进美国、意大利、法国、英国、巴西、墨西哥、日本、伊朗、印尼、马来西亚等国家以及中国港澳台地区
通过行走的镜头，与嘉宾一起来一场跨越山海的 “草本之旅”

11月1日全球上线

《四海中医》项目介绍



科技
创新

品牌
引领投资

并购

一产 二产 三产

打造以东阿阿胶为代表的
顶流滋补健康系列品牌

技术引领
发展基石、资源保供

文化引领
服务扩容、顾客开创

文化引领

顾客开创

原料保障

品质基石 品类增长 品牌升华

文化载体
中医药文化研究院、5A景区、滋补文化体验馆、中医药文化出海




